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EDITORIAL

Joao Massarolo
Editor Responsdvel
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com satisfagao que apresentamos uma nova edigao da Revista GEMInIS. Nesse

numero, apresentamos artigos que discutem questoes relativas ao campo de

estudos da comunicagado e das midias, temas convergentes da narrativa seriada
televisiva, da inovagao tecnologica no audiovisual, das redes sociais, da publicidade e
dos videogames.

Sao nove os artigos que debatem o campo da comunicagao e midia por esses di-
ferentes olhares, iniciando-se pela tematica das narrativas seriadas televisivas no qual
Heitor Leal Machado (UFR]) realiza um mapeamento inédito das publica¢des sobre fic¢ao
seriada de 2013 a 2017 (entre dissertagOes, teses, periddicos e trabalhos apresentados em
eventos) com o objetivo de analisar os temas de interesse, as abordagens e referéncias
utilizadas e revelar um Estado da Arte da producao cientifica brasileira sobre a fic¢ao
seriada. Larissa Lauffer Reinhardt Azubel Correio (PUCRS) faz uma proposta metodologi-
ca de analise filmica-compreensiva para interpretar a manifestacao do imaginario pds-
-moderno na série de televisiva Once Upon a Time (2011-2018). Logo, Rosana Mauro (USP)
reflete sobre as especificidades da telenovela na construcao midiatica do que se entende
por mulher popular brasileira em duas telenovelas de Joao Emanuel Carneiro (Avenida
Brasil e A Regra do Jogo), focando na construgao de uma tipologia para essas represen-
tagOes a partir de teorias sobre personagens e a realidade socio historica brasileira.

Em seguida as redes socias sao enfoque dos trabalhos, no qual Talita Bristotti
Pereira Da Silva (PUC-Campinas), Tarcisio Torres Silva (PUC-Campinas) e Mdrcia Eliane
Rosa (PUC-Campinas) analisam o que é discutido em grupos feministas brasileiros ar-
ticulados nas redes sociais, tendo como recorte, as postagens de um grupo privado no
Facebook com mulheres da regido da cidade de Campinas, no interior do Estado de Sao
Paulo, o “Rolé das Minas” - elencando as principais tematicas dessas discussoes. En-
quanto isso, Sheron Neves (PUCRS) analisa a convergéncia de linguagem audiovisual de
alguns usudrios do Vine, lancado em 2013, que reproduziram caracteristicas da técnica

de pixillation de Norman McLaren.



A discussao sobre a inovagao tecnologica no audiovisual esta contida em arti-
gos como de Rogério Augusto Bordini (UNICAMP) e José Eduardo Ribeiro De Paiva (UNI-
CAMP) que propoem uma investigagao acerca das potencialidades que sistemas de re-
alidade virtual (RV) podem oferecer a artistas na criacao de experiéncias estéticas. Bem
como por Lilian Sola Santiago (USP) e Almir Almas (USP) que, para compreenderem
como o filme de nao ficcao em 360 graus se insere atualmente como contetdo de marca,
analisam a producao Amazonia adentro, realizada pela ONG Conservacao Internacional.

Gostariamos também de destacar artigo de Maicon Ferreira de Souza (UNICEN-
TRO) e Jodo Antonio Franz (UNICENTRO), que fazem uma analise da campanha publi-
citaria da marca Havaianas, protagonizadas pelo comediante Chico Anysio entre as
décadas de 1960 e 1980. Assim como a resenha do livro An Architecture Approach To Level
Design, de Christopher W. Totten, escrita por Diogo Augusto Gongalves (UAM).

Essa edigao esta nas nuvens gracgas ao trabalho generoso e arduo realizado pela
Equipe de Editores. O agradecimento é extensivo a todos os autores que participaram
deste nimero e também aos pareceristas e colaboradores pela leitura atenta e minucio-
sa, ajudando-nos na selegao dos artigos a serem publicados.

A equipe editorial deseja a todos uma boa leitural!



